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１．はじめに

【創業年月】 1953年10月 （今年で60周年）

【事業内容】 地理空間情報収集（測量）技術と処理技術により、
国内外の官公庁・民間企業向けに地理空間情報を
基軸とした新情報サービスを提供

【事業所】 本社 東京都目黒区 （全国55事業所）

【代表者】 代表取締役社長 目﨑 祐史

【発行株式数】 73,851,334株 （1単元1,000株）

【株式上場】 東京証券取引所 市場第一部

【資本金】 87億5,848万円 （2013年３月末現在）

【連結売上高】 513億円 （2013年3月期）

【従業員数】 連結：2,607人、単体：1,730人 （2013年３月末現在）

【グループ会社】 連結子会社24社、関連会社3社 （2013年３月末現在）

■ パスコの会社概要
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地図作成

3次元データ取得

環境保全支援（地表熱把握等） シミュレーション（景観・浸水等）

衛星、航空機、地上、船舶に
よる地球上の計測・観測

防災・BCP対策支援

ロジスティクス支援

■ パスコの事業領域

車両による高精度な計測 エリアマーケティング
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■ 国内４７都道府県に配置した営業拠点

■ 国内８箇所、海外２箇所の生産拠点

■ 欧州・アジア・南米・北米に７箇所の事業拠点

■ 取り扱い人工衛星・データ ⇒ １５機

■ 航空測量用航空機 ⇒ ４４機 （日本、アメリカ、ブラジル、ヨーロッパ 等）

■ 航空測量用機材 ⇒ ５５台

■ 計測用専用車両 ⇒ ２３台

■ 水域計測機材 ⇒ ３７台

■ エリア解析・移動体（位置情報）解析技術

■ 画像処理・可視化技術

■ GIS（地理情報システム）技術

■ 地理空間情報技術者：約1,800名（国内：1,400名、海外：400名）

地理空間情報の処理・解析技術地理空間情報の処理・解析技術

地理空間情報の収集能力地理空間情報の収集能力

国内外のネットワーク国内外のネットワーク

■ パスコが保有する技術とリソース
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２．民間企業におけるジオデモグラフィクスの活用事例

■ ジオデモグラフィクスの主な活用企業

・小売 （通販、ネットスーパーを含む）
・金融 （銀行・保険・証券）
・通信 （ブロードバンド拡販）
・高級インテリア （営業支援・顧客開拓） 等

顧客データを地図上にプロットし、ジオ
デモグラフィクスの分類コード毎に集計
して自社が強い地域属性を把握。

世帯数 構成比 顧客数 構成比

1 都市A 3,200,000 6.2% 7,500 11.8% 6
2 都市B 3,600,000 6.9% 5,000 7.9% 1
3 学園都市 3,800,000 7.3% 3,000 4.7% -3
4 住居A 9,600,000 18.5% 8,000 12.6% -6
5 住居B 5,600,000 10.8% 9,000 14.2% 3
6 住居C 9,200,000 17.8% 9,000 14.2% -4
7 住居D 4,300,000 8.3% 4,800 7.6% -1
8 住居E 3,800,000 7.3% 6,000 9.4% 2
9 職住近接 4,800,000 9.3% 8,000 12.6% 3

10 農住近接 2,100,000 4.1% 2,400 3.8% -0
11 過疎 1,800,000 3.5% 800 1.3% -2

合計 51,800,000 63,500

成績（グラフ）
全国世帯構成 ○社顧客

成績ジオデモ区分

顧客DB

住所情報よりXY付与

■ 小売業界でのジオデモグラフィクスの活用事例

各種プロモーションのレスポンスを加味すると
反応の良い（悪い）エリア（人）を加味した
仕掛けを検討できる。
営業プロセス改革と顧客囲い込み

実現をサポート
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■ エリアマーケティングASP：『商圏大勝』 での活用事例
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■ エリアマーケティングASP：『商圏大勝』 での活用事例
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■ エリアマーケティングASP：『商圏大勝』 での活用事例
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■ エリアマーケティングASP：『商圏大勝』 での活用事例
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■ エリアマーケティングツール：MarketPlanner クラウドの概要
【特徴】

■ 自動的に変化するレポートの表示項目

立地タイプを自動的に判定し、最適なレポートをデフォルトで表示

■ 立地特性と商圏特徴の自動表示レポート

立地タイプ、立地特性と商圏の特徴を、グラフとコメントの要約が自動的に表示
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立地タイプ自動判定 立地タイプに合わせて
立地特性チャート表示
・立地の特性を表現

立地タイプに合わせて
色分け項目を選定

・住宅；夜間人口
・ショッピング；昼間人口
・ビジネス；昼間人口
※ユーザ指定も可

立地タイプに合わせて
表・グラフを選定

・住宅地；年代別人口構成
世帯人数別世帯数構成

・商業地；買回・最寄別店舗数
売場面積規模別店舗数

・業務地；年齢別昼間人口
産業別従業者数構成

※ユーザ選択もあり

商圏内エリアデータの
グラフに対応するコメント

を自動的に切換え

■ MarketPlannerクラウド リテール支援レポートでの利用事例
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■ ジオデモグラフィクスデータに関するお客様の声

ジオデモグラフィクス

に関するお客様の声

① 通常、「どのような人が住んでいるか」にフォーカスしたデータ

であることから、「どのような人が集まるか」については、必ずし
もフォーカスされていないことがある

② 居住者をセグメントした分類と、地域の特性をセグメントした分
類が混在していることがあり、判断に迷う場合がある

③ 特に都市部においては、一部のクラスターが集中して出現して
いる場合があり、都市部内での地域特性（差異）を把握しづらい

お客様の声を反映した

ジオデモグラフィクスの

方向性（案）

① 「どのような人が住んでいるか」だけでなく、

「どのような人が集まるか」の分類も重要

② お客様の利用ニーズ・利用シーンを想定した「分りやすい・理
解しやすいクラスター分類」が必要

③ 特に利用ニーズが高いと想定される都市部において地域特性
を分類・把握できるデータが必要
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■ 我々が考える新しいジオデモグラフィクスの方向性

① 様々な利用ニーズ・利用シーンに対応できるように２種類のクラスター （下図参照）

② ユーザー様にとって、分かりやすく、理解しやすいクラスター分類

③ 特に利用ニーズが高い都市部の地域特性について分類・把握できるデータ

有望なターゲット顧客が

住んでいる地域を探索

拠点や店舗の立地選定に

有望な地域を探索

ライフスタイル

クラスター

地域特性

クラスター

「どのような人が住んでいるか」
によるクラスタリング

お客様のニーズ クラスターの種類 コンセプト

「どのような人が住んでいるか」
＋ 「どのような人が集まるか」

によるクラスタリング

【図】 ２種類のクラスターのイメージ

３．今後の活用を踏まえたジオデモグラフィクスの可能性
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■ ライフスタイルクラスターの概要

■構築方法

非階層型クラスター分析（Ｋ-ｍｅａｎｓ法）

■投入データ

国勢調査、商業統計、経済センサス
地価公示価格、都道府県地価、
年収推計データ等

■構築結果

大分類： １１クラスター

小分類： ４４クラスター
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■ ライフスタイルクラスターの大分類マトリクス

豊
か
な
世
帯

I.地方のやや豊かな世帯
の多い地域

E.郊外のやや豊かな世帯
の多い地域

A.都市部の豊かな世帯の多
い地域

平
均
的
世
帯

J.地方の３世代世帯の多
い地域

F.郊外の平均的な世帯の
多い地域

B.都市部の平均的な豊かさ
の世帯が多い地域

低
収
入
世
帯

K.地方の高齢者比率の高
い地域

G.郊外から地方のやや収
入の少ない中高年世帯が

多い地域

H.郊外のやや収入の少な
いファミリー世帯が多い地

域

C.都市周辺から郊外に分布
する若年単身世帯の多い地

域

D.都市部のやや収入の少な
い高齢者世帯の多い地域

地方 郊外 都市部

富
裕
度

都市度
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■ ライフスタイルクラスターの大分類マトリクス
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■ 地域特性クラスターの概要

第１～第６分類の分類ごとに基準を設けてクラスタリング

第２分類（昼型／夜型地域）

第１分類（都市度）
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■ 我々が考える新しいジオデモグラフィクスの方向性 （再掲）

① 様々な利用ニーズ・利用シーンに対応できるように２種類のクラスター （下図参照）

② ユーザー様にとって、分かりやすく、理解しやすいクラスター分類

③ 特に利用ニーズが高い都市部の地域特性について分類・把握できるデータ

有望なターゲット顧客が

住んでいる地域を探索

拠点や店舗の立地選定に

有望な地域を探索

ライフスタイル

クラスター

地域特性

クラスター

「どのような人が住んでいるか」
によるクラスタリング

お客様のニーズ クラスターの種類 コンセプト

「どのような人が住んでいるか」
＋ 「どのような人が集まるか」

によるクラスタリング

【図】 ２種類のクラスターのイメージ
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